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Observaciones

CON DIFERENTES CONCEPTOS, LOS TRABAIOS QUE SE REALIZAN DESDE COMUNICACION SOCIAL ¥ DISERQ, ESTAN ENCAMINADOS A LA PROMOCION DE LAS ACTIVIDADES QUE PROMUEVE
EL INSTITUTO PARA UNA MAYOR CULTURA FISICA, ASI TAMBIEN, SE TRABAJAN MECANISMOS DE DIFUSION DESDE DIVERSOS CANALES PARA LLEGAR A MAYOR POBLACION CON
PROGRAMAS PUBLICOS PARA EL DESARRLLO DEPORTIVO EN TODAS LAS EDADES. DIFUSION DE PROGRAMAS EN ESPECIFICC: CONCURSO DE MASCOTA DE LA COPA CHIHUAHUA, TORNEO
BOX DE BARRIOS 2022, CAMPEONATO NACIONAL DE FUTBOL AMERICANO, EVENTO NACIONAL DE CACHIBOL Y CAPACITACION A ENTRENADORES DEPORTIVOS.

Descripcién de lo realizado (beneficiarios, montos de inversién, fechas). Para fines del Informe de Gobierno

SE REDACTARON Y ENVIARON 7 BOLETINES INFORMATIVOS CON ACCIONES, PROGRAMAS Y CONVOCATORIAS DE PROMOCIGN DEPORTIVA

SE REDACTARON 18 FICHAS INFORMATIVAS PARA DIFERENTES FINES: DISCURSOS, FICHAS PARA ENTREVISTAS, EN ATENCION A MEDIOS DE COMUNICACION Y TECNICAS DE EVENTOS CON EL ALCALDE

SE ATENDIERON 13 ENTREVISTAS CON DIFERENTES MEDIOS DE COMUNICACION

EL REGISTRO DE 27 CARPETAS CONTENTEDORAS DE MATERIAL FOTOGRAFICO Y AUDIOVISUAL DE EVENTOS Y ACCIONES DEL INSTITUTO
SE EFECTUARON TRES EVENTOS PUBLICOS PROPIOS DEL IMCFD CON MEDIOS DE COMUNICACION

FUERON REALIZADOS 57 GRAFICOS ¥ DISERIOS PARA LA PROMOCION DE PROGRAMAS Y CAMPARIAS CON MEDIOS DE COMUNICACION

ATRAVES DE REDES SOCIALES FACEBOOK Y WHATSAPP SE REGISTRARON 25 ACCIONES DE DIFUSION ¥ PROMOCION DE PROGRAMAS, ACCIONES Y CONVOCATORIAS DE FOMENTO DPECRTIVO
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NOMBRE DEL EVENTO CAMPARAS Y MECANISMOS DE DIFUSION Y PROMOCION BE FOMENTO DEPORTIVOS
LUGAR DEL EVENTO MUNICIPIO DE CHIHUAHUA

DIRECCION

COLONIA

FECHA DEL EVENTO AGOSTO DEL 2022

DESCRIPCION DEL EVENTO

SE REDACTARON Y ENVIARON A MEDIOS DE COMUNICACION 7 BOLETINES INFORMATIVOS SOBRE EVENTOS,
PROGRAMAS Y CONVOCATORIAS DEPORTIVAS

SE REDACTARON 18 FICHAS INFORMATIVAS SOBRE PROGRAMAS Y ACTIVIDADES DEL INSTITUTO PARA FINES DE
DISCURSOS, ASISTENCIA A ENTREVISTAS O ATENCION A MEDIOS DE COMUNICACION.

13 ENTREVISTAS EN ATENCION A MEDIOS DE COMUNICACION

UN REGISTRO DE 27 CARPETAS DE FOTOGRAFIAS DE LA COBERTURA A DIVERSOS EVENTOS DEPORTIVOS Y
MUNICIPALES

3 EVENTOS PUBLICOS CON MEDIOS DE COMUNICACION

57 DISERIOS GRAFICOS Y BANNERS PARA MEDIOS DE COMUNICACION

ATRAVES DE REDES SOCIALES SE REGISTRARON MAS DE 25 ACCIONES DE DIFUSION Y PROMOCION DEPORTIVA

ASISTENTES:
NINOS NINAS
HOMBRES MUJERES
[ToTAL 0]
BENEFICIARIOS POTENCIALES:
NINOS 1,500|NIRAS 1,500
HOMBRES 45,000 | MUJ ERES 42,000
[ToTaL | 90,000]

INSTITUCIONES COLABORADORAS:

COORDINACIGN DE COMUNICACION SOCIAL

INVERSION

$ 1,430,857.03
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